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Apresentacao

A edicdo de 2026 deste projeto nasce como um
convite transformador para vocé e seus alunos.

Nossa proposta é exercitar o olhar para o futuro: o que
poderia ser a manchete de uma grande noticia positiva
para o seu municipio no dia 22 de abril de 2030, o Dia
da Terra? Imagine o impacto de ver uma capa e ler uma
reportagem que narra uma mudanga real, para melhor,
na histéria da sua cidade, cujo ponto de partida foi
exatamente este ano de 2026.

A reportagem de referéncia para esta capa deve
descrever a trajetéria bem-sucedida de um

projeto que alterou o cenario local no ambito da
sustentabilidade de forma positiva. Sabemos que,
para transformar a realidade, é preciso mobilizar
pessoas e instituicbes em torno de objetivos
comuns e urgentes. Foi com esse propdsito que a
Organizagdo das Nagbes Unidas (ONU) estabeleceu
a Agenda 2030, consolidando os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) como um guia
para um avango humano e ambiental.

Convidamos vocé, educador, a atuar como mediador
e projetar o cumprimento de uma das metas dos ODS
até 2030. O desafio proposto aos alunos é a criagao
do “Jornal do Futuro” da cidade a partir da elaboragéao
de reportagens que irdo surgir ao analisar criticamente
a realidade do municipio. Ao mesmo tempo, esta é
uma oportunidade de preparar os estudantes para os
desafios do mundo da informagdo contemporéneo,
reforgando habilidades fundamentais de pensamento
critico e curadoria de dados.

Nesse contexto, a produgao das reportagens deve
ser um exercicio de autoria. Incentive-os a utilizar a
tecnologia como uma aliada para pesquisar dados
e organizar estruturas de pensamento, sem jamais
abrir mao da originalidade, do senso critico e da
responsabilidade ética sobre o conteudo final.
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As matérias podem ser produzidas em duplas,

cada uma focando uma meta relacionada ao ODS
escolhido. As melhores reportagens seréo enviadas
para nossa comissdo de jornalistas e educadores.
Cada escola terd pelo menos uma matéria
selecionada para receber uma tutoria especializada,
participando da etapa final que premiara os alunos
com um workshop de design grafico. Nele, os jovens
irdo diagramar coletivamente uma pagina do jornal da
cidade, sob a monitoria de profissionais da area.

Todas as escolas participantes estardo representadas
no jornal e receberdo sua versdo digital. Além disso,
os jornais de cada cidade compordo uma coletanea
impressa: varios exemplares serdo distribuidos a todas
as escolas participantes. Esperamos que esta jornada,
que une jornalismo, design e educagdo, estimule o
protagonismo juvenil e a formagao de novos valores
em diregdo ao desenvolvimento sustentavel.

A Comissao
Organizadora




SUSTENTABILIDADE

€0s ODS

A jornada rumo a sustentabilidade
ganhou for¢ga em 1987, com o
relatério “Nosso Futuro Comum”.
Foi ali que o mundo conheceu o
conceito de desenvolvimento
sustentavel: um modelo capaz de
suprir as necessidades da geragao
atual sem comprometer a existéncia
e o bem-estar das geragdes futuras.

Esse é um desafio complexo que
exige repensar nossas praticas

e estabelecer novas relagdes
entre os pilares social, ambiental,
econdmico, politico e cultural,
envolvendo todos os setores da
sociedade. As Nagdes Unidas vém
conduzindo este processo com
ajuda de muitas organizacgdes.

A Evolucao das Metas Globais -

Para dar foco a esse movimento,
a ONU tragou caminhos claros ao
longo das ultimas décadas:

1. 2000 - Objetivos de
Desenvolvimento do Milénio
(ODM): Oito objetivos globais
com metas para serem
alcangadas até 2015.

2. 2015-Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel
(0ODS): Apds uma andlise das
conquistas e desafios dos
ODM, a ONU langou a Agenda
2030, expandindo o plano para
17 objetivos interconectados.

No Brasil, percebeu-se que

a agenda global precisava de
um olhar mais atento diante de
problemas estruturais locais,
como o racismo, que sustenta
grande parte das desigualdades
no pais. Assim, em setembro de
2023, durante a 782 Assembleia
Geral da ONU em Nova York, o
governo brasileiro propés uma
iniciativa voluntaria: a criagao
de um 182 objetivo dedicado a
igualdade racial.

A Agenda 2030 &, portanto, o
plano de agdo vivo que retne
metas e indicadores para
promover uma vida digna a
todos. Um exemplo pratico da
urgéncia de protegermos o nosso
planeta é o ODS 13 (Ag&o contra
a Mudanga Global do Clima), que
estabelece metas cruciais para o
enfrentamento da crise climatica:

Meta 13.1: Reforcar a resiliéncia
e a capacidade de adaptacao
ariscos relacionados ao clima
e as catastrofes naturais em
todos os paises.

Meta 13.3: Melhorar a educacao, a
conscientizacao e a capacidade
humana e institucional
sobre mitigacao, adaptacao
e reducao de impacto das
mudangas climaticas.
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Vocé sabia?
O ODS 18 é um Objetivo de
Desenvolvimento Sustentavel

que visa eliminar o racismo e a
discriminagao étnico-racial contra
povos indigenas, afrodescendentes e
grupos populacionais afetados por
multiplas formas de discriminagao.



O CAMINHO DA

transformacao

coletiva
P

Os ODS e a Agenda 2030
funcionam como uma bussola,
orientando o poder publico, a
sociedade civil e o setor privado
na construgéo de sociedades mais
justas, equitativas e com melhor
qualidade de vida para todos.

Incorporar a participagao cidada
na escola como um processo
de aprendizado exige ampliar o
entendimento sobre as prioridades
do governo local, os anseios da
populacéo e as possibilidades de
algum tipo de mobilizagdo.
Significa mergulhar
na realidade
da cidade,

Vale lembrar

A aplicagédo dos ODS é um processo
sistémico. Ou seja, vocé percebera
que as metas de um ODS possuem
interface com as de outros; elas estao
interligadas, fortalecendo o tecido
social, ambiental, econdmico e politico
de sua cidade.

ouvir as demandas das pessoas e
compreender seus desejos para,
entdo, visualizar caminhos praticos
de solugdo. Esse processo é um
solo fértil para incentivar nos
alunos a autonomia, a visdo critica,
a produgao textual e a capacidade
de inovar.

Exemplos praticos de
transformacao:

Para tornar essa jornada tangivel,
considere o desafio do clima. Se o
excesso de calor é um problema
local, o ODS 13 (Agdo contra a
Mudanca Global do Clima) oferece
a meta 13.1: “Reforgar a resiliéncia
e a capacidade de adaptacgao a
riscos relacionados ao clima”.

Imagine seus alunos sonhando com
uma escola que deixe de ser uma
“ilha de calor” para se tornar um
ambiente arejado, em uma cidade
mais fresca. Organizados,
eles podem buscar junto a
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prefeitura informagées sobre areas
adequadas para plantio. Com esses
dados, d3o inicio a um processo de
arborizagao sistematizada que, em
2030, transforma o municipio em
uma referéncia de “cidade verde”

e bem-estar térmico.

Outro caminho possivel surge
quando os alunos compreendem a
importancia da transicao para uma
energia limpa e acessivel (ODS 7).

Ao investigarem a frota de veiculos
municipais, eles descobrem que

a eletrificagdo dos transportes
aumenta a eficiéncia energética e
reduz a polui¢do. Motivados por
essa descoberta, os estudantes
podem organizar uma campanha

de conscientizagao e didlogo

com o poder publico para que,

até 2030, a frota municipal seja
totalmente elétrica, servindo de
modelo de inovagao tecnoldgica e
sustentabilidade universal, que pode
ser exemplo para outros municipios.




METAS DOS ODS QUE RENDEM

boas reportagens

Todos os ODS e suas metas tém relevancia para as cidades em que
cada um de nés vive. Aqui, damos exemplos de alguns ODS e algumas
de suas metas que podem render boas reportagens para o “Jornal do
Futuro”, feitas pelos seus alunos sobre sua cidade. Sao elas:

NOTICIA

A

s ODS 3 -Satde e bem-estar

Temas e metas possiveis:
4 a. Como reduzir a mortalidade infantil

e materna
b. Como reduzir mortes no transito
¢. Como reduzir gravidez na
adolescéncia

e ODS 5 -Igualdade de género
Temas e metas possiveis:
g a. Como aumentar a presenga de
mulheres na Camara Municipal

b. Como reduzir a desigualdade de
saldrio por sexo

i ODS 6 -Agua potavel

= e saneamento
‘\j@’ / Temas e metas possiveis: 13 W s
N a. Como aumentar a populagéo
atendida por servigo de dgua @

b. Como reduzir doengas relacionadas
ao saneamento

¢. Como aumentar a populagéo
atendida com esgotamento

sanitario
18 IGUALDADE
ETNICO-RACIAL
ODS 7 -Energialimpa )
e acessivel

Temas e metas possiveis:

a. Como aumentar domicilios com
acesso a energia elétrica

b. Como aumentar o uso de energia
renovavel

ODS 11-Cidades e

comunidades sustentaveis

Temas e metas possiveis:

a. Como reduzir domicilios em favelas

b. Como melhorar a preservagio do
patriménio cultural local

¢. Como melhorar a qualidade e o
acesso ao transporte publico

ODS 12 - Consumo e producao

responsaveis

Temas e metas possiveis:

a. Como reduzir a quantidade de
residuos sélidos por domicilio

b. Como aumentar a populagdo
atendida com coleta seletiva

ODS13-Acaocontraa

mudanca global do clima

Temas e metas possiveis:

a. Como reduzir emissdes de CO
per capita

b. Como reduzir o percentual do
municipio desflorestado

2

ODS 18 -Igualdade

étnico-racial

Temas e metas possiveis:

a. Como aumentar a presencga de
etnias diversas em cargos de
confianga

b. Como assegurar boa educacgéo aos
afrodescendentes e indigenas
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O PRIMEIRO PASSO ECOI\LH ECER A REALIDADE
[ ) [ )
do seu municipio

Cada cidade brasileira possui uma realidade Unica.
Por isso, o ponto de partida é conhecer o contexto
do seu municipio e relaciona-lo aos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

Incentivar seus alunos a pesquisar os desafios

locais e as possibilidades de transformagdo é um
exercicio fundamental. Essa investigagao fornecera os
elementos necessarios para que eles produzam textos
jornalisticos fundamentados e relevantes. Lembrem-se:
esse contexto deve ter uma relagdo clara com as metas
de um ou mais ODS.

Saiba mais

O Programa Cidades Sustentaveis
(PCS: www.cidadessustentaveis.
org.br/inicial/home) tem uma
plataforma para monitorar a evolugéo
da sua cidade pelo Programa Cidades
Sustentaveis. E vocé sabe que
posicéo ela ocupa e qual a situacéo do
cumprimento das metas dos ODS?

Existem diferentes caminhos para explorar a realidade
da sua municipalidade:

1. Pesquisas on-line sobre os programas municipais
em execugao.

2. Entrevistas com moradores do bairro ou da
comunidade, representantes da prefeitura e
membros de organizagdes da sociedade civil local.

3. Consultas diretas em prefeituras, subprefeituras,
secretarias municipais ou delegacias.

4. Levantamento de dados e indicadores em sites
oficiais, como o IBGE Cidades, e em institui¢cdes
de referéncia, como o Instituto Trata Brasil,
Associagdo Brasileira de Residuos Sélidos e
Limpeza Publica (Abrelpe), o Programa das Nagdes
Unidas para o Desenvolvimento (PNUD) e o
Programa Cidades Sustentaveis.
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Y &
Atividade pedagogica
SUSTENTABILIDADE, FAKE NEWS
E PRODUCAO DE REPORTAGEM

SUGESTAO DE CICLO: 82 e 9° anos.
AULAS PREVISTAS: 6 aulas.

DISCIPLINAS SUGERIDAS: Portugués, Ciéncias,
Geografia, Historia, Filosofia e Artes.

OBJETIVOS: refletir sobre o conceito de
sustentabilidade por meio das metas dos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).
Propor que os alunos elaborem uma reportagem
sobre uma das metas, de forma contextualizada,
ou seja, que considere a realidade local.

COMPETENCIAS GERAIS DA BNCC:

1. Conhecimento: Valorizar e utilizar os
conhecimentos historicamente construidos para
entender e explicar a realidade, colaborando
para a construcao de uma sociedade justa,
democratica e inclusiva.

2.Pensamento cientifico, critico e criativo:
Recorrer as ciéncias para investigar as causas,
elaborar e testar hipoteses, formular e resolver
problemas com base nos conhecimentos das
diferentes areas.

4. Comunicacgao: Utilizar diferentes linguagens
para se expressar e produzir sentidos que levem
ao entendimento mutuo.

7. Argumentacio: Discutir com base em fatos,
dados e informagdes confiaveis, respeitando e
promovendo os direitos humanos, a consciéncia
socioambiental e o consumo responsavel em
ambito local, regional e global, com ética em
relagcdo ao cuidado de si mesmo, dos outros

e do planeta.

10. Responsabilidade e cidadania: Agir pessoal e
coletivamente com autonomia, responsabilidade,
flexibilidade, resiliéncia e determinagao, tomando
decis6es com base nos principios éticos,
democraticos, inclusivos, sustentaveis

e solidarios.

12ETAPA (1 AULA)
O uso ético da IA na produgéao da reportagem

Apresentamos alguns passos com os cuidados éticos que suge-
rimos na condugao das aulas de produgao do “Jornal do Futuro”.

1°PASSO: Atencgao ao uso ético: Se os alunos usarem IA (como
ChatGPT ou Gemini) para definir sustentabilidade, eles devem
ser instruidos a nao copiar a resposta.

® Acao: Pega que eles primeiro fagam uma chuva com suas
ideias sobre sustentabilidade relacionadas com suas vivén-
cias e depois comparem a resposta da IA com suas proprias
vivéncias.

® Provocacgao: “A |A descreveu a realidade do nosso bairro
ou uma definicdo genérica? O que falta na resposta dela
que s6 ndés, moradores, sabemos?”

2°PASSO: Informacgao, fake news e IA (o ponto central).
Esta etapa é perfeita para introduzir a IA generativa.

o Deepfakes e alucinagbes: Explique que a IA pode “aluci-
nar” (inventar fatos com convicgao) ou criar imagens falsas
que sustentam fake news.

o Atividade de checagem: Peca aos alunos que usem a IA
para gerar um argumento sobre um dos temas (ex: “A Terra é
plana”). Depois, eles devem usar os sites de checagem men-
cionados no roteiro para “desmentir” a propria IA, aprenden-
do que a ferramenta ndo é uma fonte de verdade absoluta.

o Guiadeidentificagao: No guia que os alunos criaréo, inclua
um topico: “Como saber se este texto ou imagem foi gerado
por IA com intengdo de enganar”.

32PASSO: Pesquisa e realidade local.

o Transparéncia: Se os alunos usarem |IA para organizar os
dados da pesquisa ou resumir leis municipais, eles devem
obrigatoriamente citar o uso e os documentos oficiais.

® Regrade ouro: “A |A pode ajudar a estruturar o pensamen-
to, mas a fonte do dado deve ser o site oficial (IBGE, prefei-
tura) e ndo o chatdalA.”

4°PASSO: Produgio da reportagem (o “pulo do gato”).
Aqui entra o conceito de autoria e responsabilidade:

e® Citagao delA: Se utilizarem IA para revisar o texto ou criar
o titulo, oriente-os a incluir uma pequena nota de rodapé:
“Este texto contou com o auxilio da IA [Nome da ferramen-
ta] para revisdo ortografica/sugestéo de titulo”.

® O olhar pessoal: Reforce que a IA ndo tem sentimentos
nem vivéncia local. O “olhar pessoal” exigido no item 3 da
42 etapa é o que diferencia o trabalho humano do robético.
O texto deve ter a “alma” do aluno.
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o Imagens: Se as imagens do workshop forem geradas por IA
(ex: Midjourney ou DALL-E), discuta sobre direitos autorais
e aimportancia de ndo usar imagens que reforcem estereo-
tipos preconceituosos de raga ou classe social.

22ETAPA (1AULA)
A ideia de sustentabilidade e os ODS

O significado de sustentabilidade esta relacionado ao momen-
to histdrico, conhecimento e contexto. Para compreender essa
diversidade, usaremos a ferramenta Padlet (https://canaltech.
com.br/apps/padlet-como-usar). No modelo de sala de aula in-
vertida, a atividade proposta sugere que cada aluno formule
sua concepgdo de sustentabilidade. Cada frase deve ser dis-
ponibilizada no Padlet, formando um mural colaborativo. Caso
nado houver computadores com internet, o mural pode ser feito
em papel. Cada grupo de quatro alunos realizara a leitura cole-
tiva do mural e produzird uma sintese. Os resumos serdo mais
reduzidos, de forma coletiva, até chegarem a uma Unica defi-
nigdo de sustentabilidade, que passara a estabelecer possiveis
conexdes com a agenda global dos 17 ODS.

32ETAPA (1AULA)
Informacéo ou desinformagéao

Atualmente, os dados sdo oferecidos de forma ampla e para
quase todos. Porém, é preciso distinguir as boas informagdes
de fontes confidveis das falsas, ou fake news. A atividade pro-
posta é selecionar duas noticias que, embora tratem do mesmo
assunto, possuam conteudos que se contradizem. Como tema-
ticas sugeridas, temos:

- Mudangas climaticas: fato ou ficgdo?

- A Terra é plana?

- A importancia ou ndo de se tomar vacinas.

- Receitas milagrosas para perder peso.
As duas noticias sdo compartilhadas para despertar a com-
preensao da importancia da boa informacgao diante do perigo das
fake news. Na pagina 18 deste caderno, encontramos sites das
agéncias de checagem que ajudam a identificar falsas noticias.
Uma proposta seria criar um guia que facilite a identificagéo de
fake news no dia a dia.

42ETAPA (2 AULAS)
Olhar a realidade local, ODS e pesquisa

Ao observar a realidade da nossa cidade, identificamos pro-
blemas e desafios relacionados aos ODS. Vale ater-se aos oito
exemplos de ODS, na pdagina 6 deste caderno, e deixar que os
alunos escolham em duplas um objetivo e uma meta para criar a
reportagem. Apresentem a situacgao atual na cidade com relagao
a essa meta, e como atingir sua melhoria até 2030. Para essa
reportagem, podem utilizar as seguintes perguntas norteadoras:
- Qual a situagao atual da meta desse ODS na nossa cidade?
- O que tem sido feito?
- O que precisa ser feito para atingir a meta?
- Como todos podem participar dessa agenda?
Essas informagdes podem ser obtidas por meio de entrevistas
com pessoas que trabalham diretamente com o tema escolhido
ou de sites oficiais da prefeitura e ONGs locais.
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52ETAPA (1AULA)
Reportagem e mobilizagéo

Existem vdrias sugestdes que podem colaborar com a reporta-
gem para que, ao mesmo tempo, informe e mobilize pessoas:

1. Criar um lide: o lide (ou lead) é o primeiro paragrafo que
traz um resumo do que vai ser dito.

2. Desenvolver o tema: apresentar dados e contetdo de pes-
quisas e entrevistas de forma a contar uma histéria infor-
mativa e envolvente. A entrevista deve mencionar o nome
completo do entrevistado, idade e profissao.

3. Trazer um olhar pessoal: insira opinides pessoais, que es-
tejam embasadas nas pesquisas realizadas, com a finalida-
de de atingir a meta do ODS escolhido.

4. Finalizar de forma impactante: fechar seu texto com um
paragrafo que estimule a reflexdo e o desejo de agao.

Apds a produgdo do texto, os estudantes devem verificar se ele
estd entre 2.300 e 2.800 caracteres com espagos. Para isso,
podem usar a guia do Word chamada Ferramentas > contagem
de palavras (https://youtu.be/X8ZbAbbwk2Q).

Para terminar o texto, antes de enviar ao professor, os alunos
podem utilizar também a ferramenta de revis&o ortografica do
seu aplicativo e fazer uma leitura final em voz alta (se estiver
em ambiente virtual, um aluno pode ler para o outro).

E ent&o pensar: que frase curta, de efeito, entre 25 a 50 caracte-
res com espagos, vai ser um titulo atraente para essa reportagem?
As imagens para as reportagens que farédo parte do jornal serdo
escolhidas pelos alunos participantes dos workshops.

62ETAPA (1AULA)
A escolha de quais reportagens enviar

O professor poderd montar uma forma colaborativa de deci-
sdo para escolher quais reportagens enviar, com preferéncia de
ODS diferentes. Cada escola deve enviar quatro reportagens.

ENVIO DAS REPORTAGENS

ApOds a realizagdo das etapas anteriores, o professor de-
vera acessar o site www.caminhosdasust.com.br e cli-
car na aba “Inscrigdo”. E necessario responder a algumas
perguntas e relatar como foi o desenvolvimento do tra-
balho com os alunos. Apds o preenchimento dos dados, o
professor devera enviar quatro reportagens da sua es-
cola, de preferéncia relacionadas a ODS diferentes. Cada
matéria é composta de:

o um titulo de 25 a 50 caracteres com espagos
® umtextode 2.300 a2.800 caracteres com espagos
® onumero do ODS abordado na reportagem

O jornal vai conter, pelo menos, uma reportagem de cada
escola, com o nome do professor responsavel e dos alu-
nos autores. Além disso, todos os jornais fardo parte de
uma coleténea que serd impressa e distribuida gratuita-
mente para todas as escolas participantes.
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Regulamento

SAIBA COMO PARTICIPAR DO PROJETO

I: APRESENTACAO

1. O projeto Caminhos da Sustentabilidade 2 sera
realizado em vdrias cidades, gratuitamente. Tem
como foco a produgdo de um jornal em cada
municipio, com reportagens de alunos sobre os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel.

2. O projeto se inicia com uma oficina de formagao,
em cada cidade, para os professores das escolas
convidadas. Segue com o estudo do tema em
aula e a producgdao de reportagens por duplas
de alunos. As reportagens sdo enviadas para a
Comissao Organizadora, que seleciona um trabalho
de cada escola.

Duas escolas sdo escolhidas em cada cidade para
receber o Dia do Design Grafico, que consiste em
um workshop para alunos. Depois disso, o jornal
de cada cidade é fechado com as reportagens das
escolas participantes.

Os jornais sdo distribuidos a todos por meio digital e
as escolas participantes recebem varios exemplares
da versao impressa, em formato de livro, que
constara de todos os jornais.

O numero de turmas de alunos que o professor
responsavel trabalhar é ilimitado.

4. Os professores que nao estiverem na oficina de
formagé&o poderdo participar do projeto: basta
solicitar o regulamento e o Caderno do Professor
no site do projeto.

Il: ORGANIZAGCAO

1. O projeto Caminhos da Sustentabilidade 2 é
organizado pela Flamingo Comunicagao, doravante
denominada Organizadora.

IV: INSCRICOES

1. Concluida a ultima etapa da atividade descrita neste
Caderno do Professor, o responsavel de cada escola
devera escolher quatro reportagens que julgar mais
pertinentes ao tema, com preferéncia para ODS
diferentes. As escolas e as reportagens devem ser
inscritas no site www.caminhosdasust.com.br.

2. Ainscrigao das reportagens deve ser acompanhada
do relatério do professor, disponivel no site do
projeto, que deve ser preenchido pelo professor
responsavel de cada escola.

3. As reportagens devem ser de autoria e concepgao
original dos alunos. Reportagens que tiverem
similaridade a textos existentes na internet ou outro
meio de comunicagao, configurando plagio, serdo
desclassificadas.

4. O prazo maximo para a inscrigdo das escolas e das
reportagens no site serd informado pela Organizadora
por grupo de WhatsApp.

Ill: PARTICIPANTES

1. A participagdo no projeto é gratuita.

2. O projeto é aberto exclusivamente a alunos
e professores de escolas publicas de Ensino

Fundamental |l das cidades participantes.

3. Cada escola deve indicar um professor responsavel,
que mantera o contato com a Organizadora.

V:ESCOLHA DAS ESCOLAS

1. A Comissdo Avaliadora ira selecionar uma
reportagem finalista de cada escola.

2. Havera um limite de 11 (onze) reportagens finalistas
por cidade, que estardo presentes no jornal da cidade.

3. Cada reportagem finalista tera direito a uma tutoria
gratuita, realizada por especialistas da Organizadora.
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4. A reportagem finalista ird representar a escola nas
votagdes que vao escolher quem ganha o Dia do
Design Grafico em cada cidade.

5. Duas escolas por cidade ganharao o Dia do Design
Grafico. As escolas serdo selecionadas pela
Comissao Julgadora.

6. Os critérios da Comissdo Julgadora para selecionar
as escolas que ganhardo o Dia do Design Grafico
em cada cidade sao: criatividade, originalidade,
coeréncia do argumento em relagdo ao tema da
reportagem e descrigdo do envolvimento dos alunos,
atestado pelo relatério do professor.

7. As decisbes da Comissao Julgadora sdo soberanas.
N3o sera admitido qualquer tipo de recurso.

8. Todos os inscritos serdo informados pela
Organizadora sobre as escolas escolhidas para
receber o Dia do Design Grafico, por WhatsApp
e/ou telefone.

VIi: DIVULGAGAO DOS TRABALHOS

1. As reportagens dos alunos finalistas serdo
reproduzidas no jornal de cada cidade e no livro
do projeto, que sera distribuido gratuitamente para
todas as escolas participantes.

VI: PREMIAGAO

1. As duas escolas selecionadas de cada cidade
ganhardo o Dia do Design Grafico, composto por
um workshop de até duas horas de design grafico
para alunos (com 20 vagas), coordenado por um
especialista indicado pela Organizadora.

2. Essas atividades ocorrerdo em um dia a ser definido
em comum acordo.

3. A selegédo dos 20 alunos participantes do Dia do
Design Grafico sera feita pelo professor responsavel
pela inscrigdo.

4. A participagdo dos alunos no Dia do Design Grafico
s sera permitida mediante autorizagao de uso de

imagem assinada pelo pai ou responsavel legal.

5. A Organizadora providenciard o material necessario

para a execugao de todas as atividades do workshop

e dos profissionais envolvidos.
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VIii: DISPOSICOES GERAIS

1. Todos os professores responsaveis e todos os
alunos cujas reportagens foram inscritas aceitam
automaticamente as clausulas e condigdes
estabelecidas neste regulamento.

2. Em momento algum poderd a Organizadora ser
responsavel por inscrigdes perdidas, atrasadas,
enviadas erroneamente, incompletas ou imprecisas.

3. A Organizadora néo se responsabiliza por quaisquer
custos referentes a elaboragdo das reportagens.

4. Todos os participantes do projeto autorizam o uso
gratuito de suas obras, seu nome e sua imagem para
divulgagao, a ser realizada pelos patrocinadores e pela
Flamingo Comunicag&o. Inclui-se nessa permisséo
a reprodugéo parcial e/ou integral das obras. As
reportagens produzidas pelos alunos poderao ser
expostas, veiculadas e reproduzidas em todas as
midias e em todos os eventos do interesse dos
patrocinadores e pela Flamingo Comunicagao, sob
qualquer forma, por meios de comunicagdo de todo o
pais, respeitando o conteldo essencial do trabalho e
garantida a citagao da fonte e identificagédo do autor.

5. Os professores e alunos participantes do projeto
renunciam desde ja a receber contrapartida
financeira.

6. O ndo cumprimento de qualquer item deste
regulamento implica na exclusdo da escola inscrita,
sem direito a recurso.

7. Quaisquer duvidas sobre o projeto devem ser
encaminhadas pela aba contato, no site do projeto.
Saiba mais em www.caminhosdasust.com.br.



http://www.caminhosdasust.com.br

OS PRIMORDIOS DO
) o A Gazeta do Rio de Janeiro
]or“al Ismo Com a chegada da Corte Portuguesa ao Brasil, em

meados de 1808, veio na bagagem a efervescente
industria tipografica de Lisboa. A Gazeta do Rio de
Janeiro, primeiro periddico institucional a circular em

O imperador Julio César criou, em 59 a.C., solo brasileiro, foi produzida pela Impressao Régia,

o jornal Acta Diurna, primeira publicagao que imprimia exclusivamente papéis ministeriais e

que se tem registro no mundo. O periddico diplomaticos do servigo real, incluindo documentos da
tinha como objetivo disseminar os feitos do Secretaria de Negdcios Estrangeiros e da Guerra, entre
soberano romano. outros assuntos da Coroa.

Ja a palavra imprensa remete ao fenbmeno Ner

de impressdo em papel, por meio de GAZETA oo RIO ot JANEIRO.

caracteres, que sao as letras e outros SABADO 10 nE SETEMBRO DE 1808,

simbolos. A maquina de impressao
tipografica, inventada pelo alem&o Johannes
Gutenberg, no século 15, revolucionou a it i

Noticias vindas por via de Franga.

forma como se consome informagao. . Ao 30 e A,

§ dois Navios Americanos , qu
dem as suas
sob pena de confiscago, Isto fer

ros, sobre tudo por se terem honzem recebi

em virtude de hum Decreto Imperial todos os Navi
20 que cliegarem a qualquer porto da Franga.

Noticias vindas por Go

Chegdrdo-nos esta manhi folhas de Haml 3

rente, Estas uicimas annuncido que 05 Janizaros o stantinopla se declar

ma a Franga, e a favor da Inglatemra ; que © mmulto se inha ap;
Hambirgo esti tio exhaorido pela_passagem de tropas que em

cha ja huma cddea de pio, nem huma cama. Quasi todo o Hamnover s

@ deploravel situagso, —— 50000 homens de wopas Francezas , que estio |

Vocé sabia?

A Biblia foi o primeiro dos livros inteiros publicados pela i odem e s s, _ P a0
técnica de impressao criada por Gutenberg. Sua produgio e sg]b_lfﬁ:;qp’l:\l?c:(nh‘!}llﬁ‘:\rﬂ:;dnlz:grld P
levou cinco anos, sendo publicada em 1455. A combinagao ﬁ?,(,",'.‘i‘ri“éif;‘*gd‘c:‘;}‘il?ﬂi;«5;&5‘3-;,3;";.‘( » emiio Bccco r}m P
de um conjunto de tipos méveis feitos de metal, tinta a base uh“:d%ch{d,:r:‘ o “»ly(l?:é‘i o

de 6leo e um sistema de prensa fizeram a revolucdo que Rk TS de Linka . des por .'"n“‘.._,'.if"iiféf:;“ﬁe{:‘i

G espirito de r duvido que em peu
sal por toda a parte. 20 Porto de Gijon, ue fisa
leguas distante de Ov c fciente quantidade e polvora , &
do successo de He A revelta he tio gena ,

- Fela maice pacte

permitiu o surgimento da imprensa moderna.
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O Correio Braziliense

Antes de circular o primeiro exemplar da Gazeta,
Hipdlito da Costa - nascido em 1774 na Col6nia de
Sacramento, atual Uruguai - langa, em junho de 1808,
o jornal Correio Braziliense. Hipdlito é considerado

o patrono da imprensa pela Academia Brasileira de
Letras. O primeiro exemplar da Gazeta do Rio de
Janeiro foi publicado em 10 de setembro de 1808.
Seguia a dimenséao padréo dos jornais europeus da
época (19 cm x 13,5 cm).

A Gazeta do Rio de Janeiro era estruturada em duas
partes: segao noticiosa e segdo de avisos. Com a
mecanizagao das atividades fabris, chave da Revolugao
Industrial, as tiragens dos jornais multiplicaram-se por
cem ou por mil e, para produzir niumero tdo elevado de
exemplares, nascia a industria grafica.

CORREIO BRAZILIENSE

DE JUNHO, 1808.

s € Vi e 14

Introducgas.
O PRIMEIRO dever do bomen em socicdsde ho ser

util a30s membros della; e cada um deve, segundo as
suas forgas Phisicas, on Moraes, administrar, em be-
neficio da mesma, os conhecimentos, ou talentos, que a
natufeza, & arte, ou & educagal lhe preston. O indi-
viduo, que abrange o bem geral d'oma sociedade, vem a
ser o membro mais distincto della: as luzes, que elle
espalha, tiram das trevas, ou da illuzad, aquelles, que a
iguorancia precipitou no Jabyrintho da apathia, da inep-
cia, e Jo engano. Ninguem mais ulil pois do que aquelle
que se destina a mostrar, com evidencia, os acontecis
mentos do presente, ¢ desenvolver as sombras do fucturo.
Tal tem sido o trabalho dos redactores das folbas pu-
blicas, quando estes, munidos de uma critica saf, e de

uma censura adequada, represéntam os factos do mo-

mento, as reflexoens sobre o passado, e as soldidas conjoc-
turas sobre o futuro.

Devem-se &4 Nagad Portugueza as primeiras luzes des-
tas obras, que excitam a curiosidade publica. Foi em
Lisboa, na imprensa de Craesboek, em 1649, que este
Redactor tragou, com evidencia, debaixo do nome de
Boletim 0s acontecimentos da guerra da acclamacad de
D. Joab o Quarto. Neste folheto se viam os factos, taes
quacs a verdade os devia pimar, e desta obra interessante
se valeo, ao depois, o Condle da Ericeira, para escrever
a historia da acclamagaG com tanta censura, ¢ acertada

eritica, como fez.

Al
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O vespertino A Tarde

A cidade de Salvador era um centro de negécios entre
portugueses e 0os mercados europeus no final do
século 19. Para noticiar os fatos do agitado estado,
nascia, em 15 de outubro de 1912, o mais importante
jornal da Bahia, o vespertino A Tarde. Fundado por
Ernesto Simdes Filho, o jornal comprou em 1920 um
moderno maquinario de impressao: uma bateria de
linotipos, maquina que funde em bloco cada linha de
caracteres tipograficos, composta de um teclado, como
o da maquina de escrever. Para conseguir receber o
novo parque grafico, A Tarde foi transferido para a
antiga sede do Banco do Brasil, na rua Santos Dumont.
Cerca de dez anos depois, A Tarde inaugurou novas
instalagdes, em sede prépria, na praga Castro Alves,
no centro de Salvador. Com mais de 100 anos, o didrio
ainda é um dos mais importantes jornais do Nordeste.

A TARDE

BAHIA, 15 DE OUTUBRO DE 1912 ‘
A IGREJA DA AJUDA

i| «<A TARDE»

‘Recordagdes da sua historia antiga g

» que nos diz o illastre historiographo |3
sr. Theodoro
Sampaio sobre

a
«Sé de Palhar,

05 us08
HAr®:
coslumes
o | da imprenss. Nel fizemos 3
do tempo eagto democraica de noss
o

affiurans comdemnarel 5o parti-| "6 & 3. V.

Gazeta do Rio de Janeiro, Correio Braziliense e A Tarde, de
Salvador: primeiros jornais do Brasil, que, até 1808, estava
proibido de possuir qualquer equipamento de impressao




A DEFINICAO

do leitor

A definicdo do tipo de leitor com

o qual um jornal, revista ou site
dialoga é o primeiro passo para se
criar um veiculo de comunicagdo -
ou um canal qualquer, de um blog
a um programa de TV. Veiculos de
comunicagao precisam encontrar
a abordagem e a linguagem que
mais funcionem para aquele
publico especifico.

Publicos-alvo

Cada publico geralmente tem a sua
midia. Assim como ha publicagdes
nacionais, que abordam assuntos
amplos e trazem as noticias do

dia ou da semana, algumas com
centenas de anos, outras sdo
especificas. Elas atendem aqueles
apaixonados por carros ou viagens
ou tecnologia, gastronomia,
educacao, e assim por diante.

Essa drea da comunicagdo é
chamada de midia segmentada. A
mesma divisdo esta presente nos
sites, blogs e portais na internet.

O poder do nome

Definidos o publico e o formato,

0 passo seguinte é dos mais
complexos: o nome da publicagao.
Em geral, os jornais procuram
associar seus nomes as cidades ou
aos estados de origem para, dessa
forma, sinalizarem a seu publico.

Ja os veiculos da midia
segmentada irdo buscar algum
titulo que possa ser rapidamente
associado ao foco da publicacgdo.
Aqui o segredo é ir direto ao ponto,
mas de modo criativo.

Jornais pioneiros

Os primeiros jornais nasceram
como murais, pois ainda nao havia

a tecnologia de impressao criada
por Gutenberg (veja na pagina 12).
Buscavam seus leitores exibindo-
se nos locais de grande circulagéo,
como pragas e igrejas, normalmente
escritos em grandes placas de
madeira cobertas com papel.

Depois da invengao da imprensa,
0s jornais se tornaram viaveis. O
primeiro surgiu na Alemanha, em
1605. Nos séculos seguintes, os
jornais ganhariam importancia
politica e também cultural, pois se
tornariam veiculo para romancistas
como Balzac e Machado de Assis
publicarem suas obras, em formato
de folhetim.

A grande teia da web

A internet trouxe uma nova
revolugdo a comunicagao entre
seres humanos, tdo importante
quanto a criada por Gutenberg.

E os jornais e revistas precisaram
se reinventar para se adaptarem
ao formato digital, que tende a
fazer desaparecer as publicagdes
periddicas impressas.

Sites, blogs, portais e midias sociais,
com suas diversas possibilidades de
interagdo, tornaram-se os jornais do
século 21.
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OS TIPOS DE

texto ede midia

Um jornal, site ou revista costuma trazer uma grande
variedade de géneros de textos jornalisticos. Conhega
0s principais:

® artigos: textos de opinido, argumentativos,
embasados em dados que o articulista dispde
para reforgar seu ponto de vista.

® colunas: textos periddicos sobre determinado
assunto, como politica, esporte, economia.
Podem ser assinadas ou néo.

® noticias: a informagao levada ao leitor, que precisa,
responder a seis perguntas bdsicas: o qué, quem,
como, quando, onde e por qué.

‘—

A\
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Y
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e editoriais: pagina ou texto que emite a opinido
dos editores e/ou proprietarios do veiculo de
comunicagao.

® entrevistas: busca aproximar o leitor de alguma
personalidade relevante para o publico do
veiculo. Pode ter varios formatos, como pingue-
pongue (perguntas e respostas), perfil (as
informacgdes obtidas pelo repdrter sdo vertidas
em um texto sobre o entrevistado) ou editada
por temas ou blocos.

® reportagens: trabalho de apuragéo, checagem
de dados e informagdes que compordo um texto
jornalistico, de qualquer formato.

Tipos de midia

Depois de passar por suportes como murais, jornais

e revistas impressos, a comunicagao entrou na era
digital. Com a criagdo da internet, e sua expanséo a
partir dos anos 1990, surgiram novas possibilidades de
transmissao de informagao, opinido e dados. A revolugdo
digital vem remodelando a maneira como as pessoas
consomem noticias, imagens e, claro, produtos.

De podcasts a portais especializados, de blogs a

sites, passando por e-books e midias sociais (que
também se tornam mais especializadas a determinados
publicos), além dos veiculos tradicionais da imprensa,

a internet vem mudando radicalmente os parametros
da comunicagao. Alguns jornais e revistas consagrados
desapareceram; outros conseguiram se adaptar;
enquanto youtubers e influencers encontram um novo
ambiente midiatico em plena expanséo.

Mudam as formas, mas a necessidade de comunicagao
e informacao permanece e se renova ao sabor das
invengdes em um mundo globalizado e interconectado.




A DIVISAO

do trabalho

Vamos fazer de conta que a classe se transformou em uma redacéo de jornal? Nesse caso, seria preciso escolher
quem faria o qué, pois qualquer veiculo de comunicagéo é um trabalho coletivo. E que funciona bem quando cada
um sabe bem sua fungéo. Veja, abaixo, quais sdo as principais em um jornal ou revista.

EIN N nas redagdes maiores, é quem traz ideias de reportagens ou pautas. Mas,
nos veiculos menores, essa fungao é de todos os jornalistas, que apresentam suas
ideias nas reunides de pauta para definir os temas da proxima edigao.

=135 @ é o encarregado de entrevistar, apurar fatos e consultar fontes, que séo
pessoas que podem ter informagdes relevantes sobre determinado tema. As vezes,
assina a reportagem, mas pode ser um colaborador no texto final, elaborado pelo editor.

fotografo: é o repdrter visual da noticia. Sua responsabilidade é trazer ao editor,
sempre que possivel, varias opgdes de angulo, enquadramento e abordagem para
enriquecer a reportagem.

é o responsavel pelo texto final, incluindo a redagéo de titulo, olho (informagéo
abaixo do titulo que resume o tema da reportagem), legendas de fotos e, também,
ajusta o conteldo ao espago disponivel para a matéria.

também conhecido como designer, é quem cuida do visual, sendo
responsavel por deixa-lo atraente para o leitor. Deve obedecer as linhas norteadoras
do projeto grafico e editorial da publicagao.

TE{ELIH muitas matérias sdo mais bem traduzidas visualmente por desenhos
ou colagens do que por meio de fotografias. Nessa hora, entra em cena o artista
plastico, que, com suas linhas e cores, deixa a pagina mais leve.

(i1 [0 H tem extrema importancia, ainda mais em tempos de fake news e rapida
propagacéo de informagdes no ambiente digital. Sua funcdo é conferir informagdes,
numeros e graficos antes de serem publicados.

revisor: outro tipo de checador, mas de ordem gramatical. Eo responsavel por evitar
erros de grafia, concordancia e acentuagéo nos textos, apontando também eventuais
vicios de linguagem, como redundéncia ou cacéfatos (vicio de linguagem que representa
0 som estranho ou engragado gerado pela unido de algumas silabas), e de diagramagao.

Editorias

Os veiculos geralmente estdo divididos por editorias. S0 como areas de
especializagdo, nas quais repdrteres e editores tratam sempre dos mesmos temas.
As editorias mais comuns nos jornais e revistas sao: politica, internacional,

noticias locais (da cidade ou do estado onde se encontra a publicagéo), cultura,
comportamento e esportes.
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AS ETAPAS DE

uma reportagem

Escrever um texto jornalistico € um exercicio de sintese
e de edigéo ou hierarquizagéo de informagdes.

Pode partir de um acontecimento, de uma informagao
ou ser o resultado de uma proposta de pauta, que é
quando um veiculo decide produzir uma reportagem
sobre determinado assunto.

Olide

As informagdes mais relevantes precisam aparecer
logo nos primeiros paragrafos da matéria, de tal forma
que o leitor seja levado a querer saber mais detalhes
sobre o que ela traz. Objetividade e clareza nas
informacgoes, aliadas a um bom trabalho de apuragéo e
reportagem, que inclua a escuta do outro lado (quando
for o caso), sdo os elementos mais importantes de um
bom texto jornalistico.

O lide (do inglés lead, guiar, conduzir) deve responder,
em linhas gerais, a seis perguntas basicas: o qué,
quem, como, quando, onde e por qué.

Dicas de estilo

Escreva de forma simples, com frases na ordem
direta. Prefira frases curtas. Ndo abuse dos adjetivos
para preservar a objetividade. Seja fiel as palavras
de seus entrevistados. Cuidado com preconceitos e
juizos de valor.

Cheque todas as informagdes, se possivel, em varias
fontes. Simplifique termos complicados. Persiga a
clareza. Nao perca de vista quem é o seu leitor.

CAMINHOS DA SUSTENTABILIDADE

Checagem final

Conforme o tipo de reportagem, serd importante ouvir
também o outro lado para apresentar uma visdo a mais
abrangente possivel do fato reportado.

A leitura por um editor, que pode ser o seu colega
ou professor, ajuda a apontar incongruéncias, erros
de informagao ou pode enriquecer a reportagem,
sugerindo novas fontes ou abordagens.

Fontes, no jargdo jornalistico, sdo as pessoas
detentoras de boas informagdes sobre algum assunto
que dominam. O sigilo da fonte é uma das bases da
liberdade de imprensa: nenhum jornalista é obrigado
a revelar sua fonte. Mas precisa também estar atento

para ndo ser manipulado por ela.
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O COMBATE AS

fake news

CQ Noticia

A verificagdo dos fatos, sejam textos, sejam fotos,
sejam videos, sejam memes ou mensagens recebidas
em grupos de WhatsApp, tornou-se item obrigatdrio
depois que os veiculos de comunicagdo ganharam o
mundo virtual. Isso porque essa mesma proliferagéo
de vozes gerou um fendmeno perverso e perigoso,
conhecido como fake news (noticias falsas).

Agéncias de checagem

Para se contraporem a propagacgao de noticias

falsas ou distorcidas, surgiram diversas agéncias de
checagem. S&o iniciativas, em geral ligadas a veiculos
de comunicagao ou organizagdes ndo governamentais,
que checam diariamente o material postado na internet.

O website Aos Fatos, criado em 2015, é um exemplo,
que também mantém varios servigos de checagem de
fatos e projetos educacionais (www.aosfatos.org).

Como checar videos?

Para confirmar a autenticidade de videos recebidos pelo
celular, é possivel fazer uma captura de tela do video e
carregar num servigo de pesquisa reversa de imagens
para ver se ele foi publicado em outro lugar on-line.
Google e TinEye possuem étimas ferramentas para isso.

Infografico

Abraoolho

A Rede Nacional de Combate a Desinformagao,
conhecida pela sigla RNCD (https://rncd.org),

foi criada em 2020. Dela fazem parte mais de 100
instituicdes, entre universidades e érgdos publicos e
privados, além de movimentos sociais, observatoérios
e coletivos. A proposta da rede sédo agdes

voltadas para a educagdo midiatica. Ja o site

Vaza Falsiane (https://vazafalsiane.com/),

de S&o Paulo, oferece cursos gratuitos

de alfabetizagdo midiatica
contra noticias falsas para
quem quiser se tornar

um detetive de

fake news.

Pal . ?

Voce sabia*
O Dia da Mentira teve sua origem no
século 16, quando o rei Carlos IX, da
Franga, propds um reajuste no calendario
juliano para compensar a defasagem
de dias. Com a mudanga, aprovada
pelo Parlamento, o ano-novo passou
a cair no dia 1° de janeiro. Mas muitos
discordavam da alteragao e continuaram
comemorando 0 ano-novo no primeiro
dia do més de abril. A festa ganhou o
apelido de “tolos de abril”.
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O dia da verdade

Conhecido como Dia Internacional de Checagem de Fatos e promovido
pela Rede Internacional de Verificagado de Fatos, em parceria com
organizagdes de confirmagdo de noticias em todo o mundo, o 2 de abril
vem se tornando uma data para se combater a mentira que chega com
ares de verdade aos nossos celulares e computadores. A data é uma
referéncia ao dia anterior, 12 de abril, conhecido como Dia da Mentira.

O JORNAL DO FUTURO

Produzir o “Jornal do Futuro” deste projeto é exercitar a capacidade
de observar a realidade local em conexdao com os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Nesta jornada, a Inteligéncia
Artificial (IA) surge como ferramenta e seu uso exige ética, critica e
responsabilidade.

0O “Jornal do Futuro” ndo deve ser escrito por maquinas, mas por
estudantes criticos que utilizam a tecnologia para amplificar sua voz.
Os pilares do uso ético no nosso jornal:

o Transparéncia total: Se uma imagem foi gerada por IA ou se
um paragrafo foi refinado por um algoritmo, o leitor deve ser
informado. A honestidade é a base da confianga jornalistica.

o Combate a desinformacgao: A IA pode, por vezes, “inventar”
fatos (as chamadas alucinagdes). Por isso, no “Jornal do Futuro”,
nenhum dado entra no texto sem ser verificado em fontes
oficiais como o IBGE, o PNUD ou érgdos municipais.

e O toque humano contra o esteredtipo: Algoritmos podem
reproduzir preconceitos. Cabe aos autores garantir que a
reportagem seja inclusiva, respeitosa e fiel a diversidade na
comunidade.

® Responsabilidade socioambiental: Refletir sobre o uso do
consumo de agua usado para manutengao desta tecnologia
também é pensar em sustentabilidade. Usar a IA de forma
consciente significa buscar eficiéncia sem perder de vista o
impacto humano e ambiental dessas inovagdes.

Dica para ajudar os alunos nas producdes
das reportagens:

Inserir um box com os dados de cada reportagem, como:

o Pesquisade dados: Realizada no site da prefeitura e IBGE.

® Usode lA: Utilizada para [ex: revisdo ortografica / brainstorming
de titulo].

e Checagem humana: Fatos conferidos pelos alunos [Nomes dos
Integrantes].
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REDE NACIONAL
. DECOMBATE

A DESINFORMAGAO

amsouos
COMBATE A
DESINFORMAGAO

MIDIAS NA BNCC

A escola tem papel
fundamental na formacgao de
cidadaos para que se tornem
agentes de transformacao,
que sejam reflexivos e

que saibam filtrar o que é
verdadeiro, relevante e ético,
considerando-se o tsunami
de informagdes que recebem
todos os dias.

A educacao para as
midias dialoga e colabora
diretamente para o
desenvolvimento de, pelo
menos, trés competéncias
gerais da Base Nacional
Comum Curricular (BNCC).

Sao elas:

1. Conhecimento: entender e
explicar a realidade, colaborar
com a sociedade e continuar a
aprender.

2.Pensamento cientifico,
critico e criativo: investigar
causas, elaborar e testar
hipoteses, formular e resolver
problemas.

3.Comunicacao: expressar-
se e partilhar informacoées,
sentimentos, ideias,
experiéncias.

Mais detalhes em:
http://basenacionalcomum.
mec.gov.br



http://basenacionalcomum.mec.gov.br
http://basenacionalcomum.mec.gov.br

AS ESCOLHAS DO

projeto grafico

HIERARQUIA DAS INFORMAGﬁES

As noticias e reportagens importantes ganham

o alto da pagina. No rodapé ficam os interesses
especificos de parte dos leitores. E da nhavegacgéo
por toda a pagina que surgira o desejo de adquirir
aquele pacote de informagdes.
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E o cabecalho do jornal, que, além do nome
ou logomarca da publicacao, traz a data

MANCHETE

Principal chamada da edigdo, com letras em corpo
maior para garantir uma leitura mesmo a distancia.
E a principal isca para atrair o leitor

OLHO OU SUBTITULO

Adianta algumas informagdes da reportagem
para levar o leitor ao texto. Pode ser uma linha
fina ou um destaque abaixo do titulo

Resume a reportagem. Deve
ser sucinto e motivador

LEGENDA

Texto geralmente localizado abaixo de uma
fotografia, produzido para identificar personagens,
locais ou alguma informagao relevante
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AEDICAOE

arevisao

Escritas as reportagens ou
entrevistas, chegou a hora da
edicdo. E 0 momento em que
texto e imagem precisam dialogar,
em que um titulo deve sintetizar

o tema e atrair o leitor. Nas
redacgdes, € uma fungdo exercida
pelos jornalistas mais experientes,
que buscam melhorar o texto
apresentado pelos repdrteres ou
articulistas, a fim de adequa-los as
diretrizes editoriais e ao publico.

Lupa sobre os erros

O revisor muitas vezes é
comparado ao goleiro: sé chama
a atengado quando falha... E um
erro, principalmente impresso, é
definitivo. Por isso, essa fungédo é
tao importante.

Na experiéncia de jornais de
escola, comunitarios ou de bairro,
quando nao ha essa fungéo

AS DEFINICOES
DA(S) MIDIA(S)

As midias sado todos os canais
(ou meios) pelos quais é

possivel transmitir informagoes
ou mensagens para grandes
audiéncias. Podem ser sites,
livros, revistas, radio, TV,
fotografias, filmes e musicas ou
mesmo panfletos, embalagens e
até camisetas estampadas com
frases ou slogans.

Ja a midia (no singular) é como
nos referimos a imprensa, ou
seja, ao conjunto dos veiculos de
comunicacgao no qual se exerce o
jornalismo.

Fonte: Guia da Educacéo Midiatica,
educamidia 2020

especifica, é aconselhavel que seja
dada a quem mais goste de ler. Ou
ao melhor da turma em gramatica.

Escolher os melhores enfoques,
imagens e abordagens para

uma matéria ou entrevista é, em
esséncia, a arte da edigéo.

Clareza e concisio

A edigdo é o momento em que a
pauta se transforma em matéria.
Muitas vezes uma pauta precisa
ser refeita com base nas primeiras
coletas de informagdes. Também é
nessa fase que o texto é lapidado,
em termos de estilo, e as
informacgdes de contelido séo
checadas. Tudo em nome
da boa compreenséao

do leitor.

E recomendével que o autor ndo
faca a revisdo do proprio texto.
Um olhar “de fora” sempre é mais
indicado para encontrar os erros.
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O DESIGN DA

publicacao

Cada veiculo de comunicagao,

seja site, seja blog, seja jornal, seja
revista, precisa ter uma identidade
visual. Afinal, é necessario ser
reconhecido, identificado e
individualizado para conquistar
seguidores, leitores ou internautas.
E nesse momento que entram em
campo conceitos que carregam
grandes doses de subjetividade,
como estética, clareza, atratividade
e criatividade.

Texto eimagem juntos

Alguns cuidados sdo importantes
de serem observados quando se
cria um projeto grafico:

e O design deve ser criativo,
mas nunca dificultar a leitura.
Ele é um aliado do texto
e da mensagem, ndo um
concorrente.

® Procure criar textos curtos,
com respiros na leitura, que
podem ser espagos em branco,
fotos, ilustragdes ou destaques
e subtitulos.

MOONSANG Y
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® Para textos longos, prefira
fontes com serifa, que facilitam
a leitura. Serifas séo os
“ganchos” arredondados que
ligam as letras. Para efeito
comparativo, a fonte Times New
Roman é serifada; a Arial ndo
(veja abaixo).

Times New Roman Regular
Arial Regular

Uma plataforma para editar

O Canva (www.canva.com/pt_br)
é uma plataforma de edigao
gratuita, derivada de um modelo de
construgdo de negdcios chamado
Business Model Canvas. Bastante
amigavel e intuitiva, permite
criagdo de pdginas de internet,
capa de livros, apresentacdes
digitais, edigdo de fotos e uma
série de outros recursos. Pode
ser uma boa base de experiéncias
de edigdo para vocé e sua turma.
Até suas postagens também véo
ganhar um ar mais profissional.



http://www.canva.com/pt_br
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